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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) - Целью освоения дисци-

плины «Полиграфический дизайн» является: формирование у бакалавров представления 

обо всех аспектах рекламной деятельности с точки зрения, как потребителя, так и разра-

ботчика (дизайнера) рекламы 

В результате освоения дисциплины студент должен: 

Знать:  

 основные термины типографики (шрифт, кегль, начертание, интерлиньяж, пу-

ансон, отбивка, втяжка, выключка); 

 понятия: макетирование, верстка, оригинал макет, спуск полос; 

 понятие и составляющие процессов макетирования и верстки публикации 

 основные понятия компьютерной графики, основные алгоритмы обработки 

графической информации, о тенденциях развития компьютерных технологий 

 понятие, виды и функции рекламы 

 этапы подготовки и проведения рекламной кампании 

 этапы разработки рекламного продукта 

 понятие рекламных идентификаторов, фирменного стиля 

 компоненты фирменного стиля и требования к ним 

 этапы проектирования полиграфической продукции 

 понятие и составляющие процессов макетирования и верстки публикации 

 виды технологий печати и после печатной обработки публикации 

 понятие полиграфия, виды типографского оборудования 

 

Уметь:  

 выполнять макетирование и верстку публикации в программах векторной ком-

пьютерной графики 

 создавать творческий бриф 

 планировать проведение рекламной кампании 

 разрабатывать фирменный стиль компании 

 создавать и редактировать изображение, 

 

Владеть:  

 навыками проектирования и компьютерной обработки цифровой фотографии 

 подготовки  оригинал- макета к печати;  

 проведения стадии исследования в подготовке рекламного продукта; 

 создания фирменного стиля и полиграфического рекламного комплекса 

 

2. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИ-

ПЛИНЕ (МОДУЛЮ), СООТНЕСЕННЫХ С ПЛАНИРУЕМЫМИ РЕЗУЛЬТАТАМИ 

ОСВОЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ. 

В результате освоения дисциплины формируются следующие компетенции: 

ПК-2 способность использовать современные методы и технологии обучения и ди-

агностики;  

ПК-13 способность выявлять и формировать культурные потребности различных 

социальных групп 

 

3. УКАЗАНИЕ МЕСТА ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) В СТРУКТУРЕ ОБРА-

ЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ. 

Дисциплина «Полиграфический дизайн» относится к относится к дисциплинам по 

выбору 44.03.05 «Педагогическое образование» (с двумя профилями подготовки), направ-

ленность (профили) «Дополнительное образование (режиссер-педагог)», «Дополнитель-

ное образование (преподаватель музыки) 



 

Для освоения данной дисциплины обучающиеся используют знания, умения, навы-

ки, которые они получили в процессе изучения дисциплин: «Психология», «Режиссура и 

создание видео», «Культурология». 

 

4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) В ЗАЧЕТНЫХ ЕДИНИЦАХ С УКА-

ЗАНИЕМ КОЛИЧЕСТВА АКАДЕМИЧЕСКИХ ИЛИ АСТРОНОМИЧЕСКИХ ЧА-

СОВ, ВЫДЕЛЕННЫХ НА КОНТАКТНУЮ РАБОТУ ОБУЧАЮЩИХСЯ С ПРЕ-

ПОДАВАТЕЛЕМ (ПО ВИДАМ УЧЕБНЫХ ЗАНЯТИЙ) И НА САМОСТОЯТЕЛЬ-

НУЮ РАБОТУ ОБУЧАЮЩИХСЯ. 

 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетные единицы или 108 часов, из 

расчета 1 ЗЕТ= 36 часов. 
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Кол-во 

часов 

на кон-

троль 

Форма 

контроля 
ЛК ПР ЛБ 

4 7 3 108 12 24  36 10 72 - - зачет 

 

В интерактивных формах часы используются в виде проблемных семинаров и круглых 

столов 

5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ), СТРУКТУРИРОВАННОЕ 

ПО ТЕМАМ (РАЗДЕЛАМ) С УКАЗАНИЕМ ОТВЕДЕННОГО НА НИХ КОЛИЧЕ-

СТВА АКАДЕМИЧЕСКИХ ИЛИ АСТРОНОМИЧЕСКИХ ЧАСОВ И ВИДОВ 

УЧЕБНЫХ ЗАНЯТИЙ. 

 

№ 

п/п 
Наименование темы (раздела) 

Контактная работа 

(час.) 

Всего 

кон-

такт-

ных 

часов 

Из них в 

интерак-

тивной 

форме 

Кол-во 

часов 

на СРС 

Кол-во 

часов 

на 

кон-

троль  
ЛК ПР ЛБ 

1 Раздел 1. Общетеоретические основы 

рекламной деятельности (функции, 

виды, этапы подготовки) 

4 6  10 2 16 

 

2 Раздел 2. Психология рекламы 2   2 2 12  

3 Раздел 3. Дизайн рекламы (основные 

элементы и структура рекламного 

обращения) 

2 12  14 4 28 

 

4 Раздел 4. Полиграфическая продук-

ция (виды печатной продукции, до-

печатная подготовка, вывод на пе-

чать) 

4 6  10 2 16 

 

ИТОГО: 12 24  36 10 72  

 

 

 

 

 



Содержание дисциплины (модуля) 

 

Раздел 1. Общетеоретические основы рекламной деятельности (функции, виды, эта-

пы подготовки) 

Определение рекламы. Место рекламы в системе массовой коммуникации. Основ-

ные элементы и этапы рекламной коммуникации. Реклама в системе маркетинга и ее 

функции. Классификация рекламы. Использование различных параметров классификации. 

Основные виды рекламы. Товарная и корпоративная реклама. Информационная, убежда-

ющая и напоминающая реклама. Коммерческая и некоммерческая реклама. Социальная 

реклама. 

Реклама в доиндустриальный период. Реклама в период промышленных револю-

ций. Реклама в постиндустриальный период. Реклама в дореволюционной России. Рекла-

ма в РФ в 20-е и 30-е годы. Реклама в СССР. Экспортная реклама в СССР. Реклама в Рос-

сии в 1990-1998 г. Реклама в России после финансового кризиса 1998г. 

Виды рекламных носителей. Жанровые разновидности рекламы. Above-the-line и 

below-the-line реклама. Печатная реклама. Телевизионная и радиореклама. Реклама в кино. 

Рекламное размещение товаров. Наружная реклама. Реклама на транспорте. Реклама в 

точках продажи. Рекламная литература. Сувенирная реклама. Почтовая реклама и директ 

маркетинг. Реклама в Интернет. Этапы разработки рекламы: стадия исследования, страте-

гическая стадия. Уникальное торговое предложение. Позиционирование товара. 4Р марке-

тинга, структура бренда. 

Этапы разработки рекламы: стадия реализации, стадия оценки. Полиграфическая 

реклама: допечатная подготовка, печать (виды печати), после печатная обработка печат-

ной продукции. Определение рекламной кампании. Концепция рекламной кампании. Эта-

пы подготовки и проведения рекламной кампании. 

 

Раздел 2. Психология рекламы 

Общетеоретические проблемы психологии рекламы. Воздействие рекламы на по-

требителей. Поведение потребителей и процесс принятия решения о покупке. Оценка аль-

тернативных вариантов и принятие решения о покупке. Восприятие потребительской цен-

ности. Удовлетворенность потребителя перед совершением покупки и после покупки. Ко-

гнитивный диссонанс. Мотивация потребителей и факторы, влияющие на их восприятие. 

Восприятие потребителями рекламы. Основные модели восприятия рекламы. Барьеры 

восприятия. 

 

Раздел 3. Дизайн рекламы (основные элементы и структура рекламного обращения) 

Рекламные идентификаторы. Основные элементы рекламного сообщения. Реклам-

ные идентификаторы. Понятие фирменного стиля. Фирменный цвет и шрифт. Торговая 

марка. Товарный знак. Композиция фирменного знака. Виды товарных знаков. Разработка 

товарного знака. Требования, предъявляемые к разработке товарного знака. Слоган. Упа-

ковка.  

Структура рекламного сообщения: вербальные и визуальные составляющие. Гра-

фическая составляющая. 

Основы формирования рекламного образа. Воздействие цвета и графики. Компози-

ция. Символика в рекламном образе. Герои-архетипы в рекламе. Приемы создания ре-

кламного образа 

Дизайн рекламы и роль современных компьютерных программ в разработке ре-

кламных продуктов. Творчество дизайнера в рекламе. Принципы дизайна рекламы.  Ком-

поновка рекламы. Допечатная подготовка полиграфической рекламы. Программы компь-

ютерной графики и ее виды. Мультимедиа программы в подготовке рекламы. 

 



Раздел 4. Полиграфическая продукция (виды печатной продукции, допечатная под-

готовка, вывод на печать) 

Виды полиграфической продукции. Подготовка к печати: общие правила, подготовка в 

программе Adobe Illustrator, Adobe Indesign, Corel Draw. Полиграфическое производство. 

Формные и цифровые технологии печати. Послепечатная обработка продукции. 

 

6. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОГО ОБЕСПЕЧЕНИЯ, НЕОБХО-

ДИМОГО ДЛЯ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ). 

 

Основная литература: 

1. Веселова, Ю.В. Графический дизайн рекламы. Плакат : учебное пособие / 

Ю.В. Веселова, О.Г. Семёнов. - Новосибирск : НГТУ, 2012. - 104 с. - ISBN 978-5-7782-

2192-5 ; То же [Электронный ресурс]. - URL: 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=228990 

2. Клещев, О.И. Технологии полиграфии : учебное пособие / О.И. Клещев ; «Уральская 

государственная архитектурно-художественная академия» (ФГБОУ ВПО «УралГАХА»). - 

Екатеринбург : Архитектон, 2015. - 108 с. : схем., ил. - Библиогр.: с. 103. - ISBN 978-5-

7408-0223-7 ; То же [Электронный ресурс]. - URL: 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=455450 

Дополнительная литература: 

1. Овчинникова, Р.Ю. Дизайн в рекламе: основы графического проектирования : учебное 

пособие / Р.Ю. Овчинникова ; под ред. Л.М. Дмитриева. - М. : Юнити-Дана, 2015. - 239 с. : 

ил. - ISBN 978-5-238-01525-5 ; То же [Электронный ресурс]. - URL: 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=115010Домасев М. В.Цвет. Управление 

цветом, цветовые расчеты и измерения / М. В. Домасев, С. П. Гнатюк. - СПб. [и др.] : 

Питер, 2009. - 217 с. 

2. Клещев, О.И. Типографика : учебное пособие / О.И. Клещев ; Министерство 

образования и науки Российской Федерации, Федеральное государственное бюджетное 

образовательное учреждение высшего профессионального образования «Уральская 

государственная архитектурно-художественная академия» (ФГБОУ ВПО «УралГАХА»). - 

Екатеринбург : Архитектон, 2016. - 172 с. : схем., ил. - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-7408-

0249-7 ; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=455452 

 

7. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МО-

ДУЛЯ) 

В образовательном процессе используются: 

– учебные аудитории для проведения занятий лекционного типа, занятий семинар-

ского типа, курсового проектирования (выполнения курсовых работ), групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации 

(комплект мультимедийного оборудования, включающий мультимедиапроектор, 

экран, переносной ноутбук; наборы учебно-наглядных пособий; обеспечивающие те-

матические иллюстрации); 

– помещения для самостоятельной работы (оснащены компьютерной техникой с 

возможностью подключения к сети «Интернет» и обеспечением доступа в электрон-

ную информационно-образовательную среду университета); 

– специальные помещения укомплектованы специализированной мебелью и техни-

ческими средствами обучения, служащими для представления учебной информации 

большой аудитории. 

– помещения для хранения и профилактического обслуживания учебного оборудова-

ния 

 

7.1 ПЕРЕЧЕНЬ ЛИЦЕНЗИОННОГО ПРОГРАММНОГО ОБЕСПЕЧЕНИЯ: 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=228990
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=455450
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=115010
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=455452


1. Adobe Creative Cloud 

2. Corel Draw 

3. Программы-браузеры: Microsoft Internet Explorer, Opera, Mozilla Firefox 

 

7.2 ЭЛЕКТРОННО-БИБЛИОТЕЧНЫЕ СИСТЕМЫ: 

 

ЭБС издательства «Лань» https://e.lanbook.com/ 

ЭБС издательства «Юрайт» https://biblio-online.ru/ 

ЭБС «Университетская библиотека онлайн» https://biblioclub.ru/ 

 

7.3 СОВРЕМЕННЫЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЕ БАЗЫ ДАННЫХ  

1. Информационно-аналитическая система SCIENCE INDEX 

2. Электронная база данных Scopus 

3. Базы данных компании CLARIVATE ANALYTICS 

 

7.4. ИНФОРМАЦИОННЫЕ СПРАВОЧНЫЕ СИСТЕМЫ 

 

 1. Справочно-правовая информационная система Консультант Плюс 

http://www.consultant.ru/ 

2. ООО «Современные медиа технологии в образовании и культуре». 

http://www.informio.ru/ 

 

8. ИНЫЕ СВЕДЕНИЯ И МАТЕРИАЛЫ НА УСМОТРЕНИЕ ВЕДУЩЕЙ КАФЕДРЫ 

Не предусмотрено. 

 

9. ОБЕСПЕЧЕНИЕ ОБРАЗОВАНИЯ ДЛЯ ЛИЦ С ОВЗ 

Для обеспечения образования инвалидов и лиц с ограниченными возможностями 

здоровья реализация дисциплины может осуществляться в адаптированном виде, с учетом 

специфики освоения и дидактических требований, исходя из индивидуальных возможно-

стей и по личному заявлению обучающегося. 

 

https://e.lanbook.com/
https://biblio-online.ru/
https://biblioclub.ru/

